Le Pavillon de ’Arsenal interroge le paysage de Paris
depuis la rue. Boutiques, commerces, ces espaces du
quotidien définissent notre cadre de vie. Aujourd'hui
de nombreuses initiatives, telles que celles de la

SEMAEST pour la préservation des commerces de
proximité, mais également privées, transforment la
maniére nos rez-de-chaussée. Au travers d'exemples
singuliers et de politiques spécifiques, I'exposition
tente d'analyser les tendances et les attentes ac-
tuelles, mais aussi de révéler les potentiels de demain.

«Paris est une ville de rez-de-chaussée, de Haussmann
a la Zac du XXle siecle, en passant par les grandes ré-
sidences collectives des années 1970. Une diversité de
typologies et de formes, majoritairement inscrites dans
I’alignement de la rue, ont permis de maintenir une occu-
pation diversifiée des rez-de-chaussée et d’en faire un
espace actif de la ville.

Le rez-de-chaussée et les activités économiques qui s’y
glissent, relevent autant du public que du privé. En effet,
le niveau 0 n’engendre que peu d’usages privés, bien
qu’il soit constitué d’ilots plutét étanches et protégés.
A l'inverse de villes comme Berlin ou Copenhague, ou il
existe une culture du privé partagée, rares sont les rez-
de-chaussée parisiens investis de la sorte. Il existe une
réelle séparation entre les niveaux supérieurs, occupés
par des individus, et le niveau de la rue, qui appartient a
la ville.

Le rez-de-chaussée est donc bien pour Paris une ques-
tion “d’intérét public” et les quelque 260 000 locaux qui y
logent doivent contribuer a produire une valeur ajoutée a
I’environnement urbain...»
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Potentil urbain du soz-de-chaussde

pour endiguer la monofonctionnalité et la

dévitalisation commerciale
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de proximité. Cete mission, confiée par la Vil de Peris en déléguant per I

etlou par s vacence commerciale.

Recréer du tissu commercial,
Chateau Rouge

Dans ce quartier populaire du 18*
arrondiscement, Ienjeu st d’accompagner

1a politique menée pour la rézorption de
Thabitat insalubre en reconstituant une offre
commerciale adaptée aus attentes des habitants.
Cette démarche se traduit par la conception de.
locaux en adéquation avee le type d’activité
commerciale souhaité. La diversification des
enseignes, l'amélioration qualitative de L'offre

et la sécurisation des baux commerciaux
participent de la nouvelle dynamique de ville
engagée dens le secteur.

Pour pouvoir agir sur les rez-de-chaussée, la
Semacet gére & la demande de la Ville de Parie
les espaces commerciaux des immeubles au
travers de baux emphytéotiques d'une durée
minimum de dix-huit ans signés avec les
propriétaires des immeubles neufs et réhabilités
(Paris-Habitat, Batigére, Fonciére Logement,
RIVP, ete.) et de baux commerciaux avee les
futurs commergants. Chacun d’entre eux est
choisi, de fagon concertée, en fonction des.
besoins et attentes des habitants. A la fin du
bail emphytéotique, une fois la dynamique
commerciale installéc, les locaus reviendront

aux propriétaires des immeubles.
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Paris compte d'innombrables terrasses de
cafés, des quelques tables posées sur le
trottoir aux grandes plates-formes aménagées.
Bien adapté aux grands boulevards et aux
rues parisiennes, ce type d’occupation se
préte difficilement aux voiries étroites.

Le restaurant Pink Flamingo, situé 105,

rue Vieille-du-Temple, of le trottoir ne
dépasse pas un métre cinquante de large,
utilise 'espace public de fagon novatrice.
Létablissement propose aux clients de
commander une pizza puis daller <'installer,

un “camion-terrasse” stationné devant le
restaurant. Un serveur livre ensuite sur place
leur commande aux clients, créant ainsi une
extension éphémére du commerce.

Nouvelle forme d’extension temporsire,
légére et reproductible, en résonance entre
le rez-de-chaussée et un espace public,

cette projection d’un commerce vers un

lieu partagé est un moyen de stimuler son
attractivité maic aussi celle des squares,
places et jardins. Ces potentiels d'interaction
augmentent la valeur d'usage de la rue tout
en conservant la qualité de I'espace public
parisien.

Perspectives de vie




